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Coté consommateurs
Subie ou choisie, une consommation plus frugale

Evolution des dépenses de consommation des ménages
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Coté consommateurs
Subie ou choisie, une consommation plus frugale

Evolution des dépenses de consommation des ménages
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Coté consommateurs
Subie ou choisie, une consommation plus frugale

Projections démographiques
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Coté entreprises

Un entrepreneuriat plus vif, mais plus fragile

Créations et défaillances d’entreprises dans le commerce
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Coté entreprises
La crise du secteur I'équipement de la personne

Evolution de différents marchés de consommation entre 1980 et 2020
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Coté centres-villes
Un nouvel affinage de I'offre

Evolution de la répartition des points de vente en centre-ville, par secteur d'activités (%)
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Coté centres-villes
Un nouvel affinage de I'offre

Répartition du nombre de magasins par secteurs d’activité, par type de pble en France (données en %)
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Coté centres-villes
Un nouvel affinage de I'offre

B codata Digest | France | 2024

La vacance commerciale

Taux de vacance par type de site
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Nouveaux enjeux du commerce
dans les centres-villes en transition
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