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Les mutations du commerce de centre-ville, tendances actuelles
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Côté consommateurs 
Subie ou choisie, une consommation plus frugale
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Source : Insee

Evolution des dépenses de consommation des ménages
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Côté consommateurs 
Subie ou choisie, une consommation plus frugale

Source : BPCE, données Insee

Evolution des dépenses de consommation des ménages
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Côté consommateurs 
Subie ou choisie, une consommation plus frugale
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Côté entreprises
Un entrepreneuriat plus vif, mais plus fragile
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Source : BPCE

Créations et défaillances d’entreprises dans le commerce
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Côté entreprises
La crise du secteur l’équipement de la personne

Alimentaire Equipement de la 
maison

Autres biens Textile - cuir

Evolution de différents marchés de consommation entre 1980 et 2020
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Côté centres-villes
Un nouvel affinage de l’offre

Evolution de la répartition des points de vente en centre-ville, par secteur d’activités (%)

Source : Codata
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Côté centres-villes
Un nouvel affinage de l’offre
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Répartition du nombre de magasins par secteurs d’activité, par type de pôle en France (données en %)

Source : Codata
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Côté centres-villes
Un nouvel affinage de l’offre
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Nouveaux enjeux du commerce 
dans les centres-villes en transition
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